Performance Max: checklist

Zjednodu$ena verzia ku kurzu Google Ads IV. Co pripravit pred spustenim a &o
kontrolovat kazdé 2 — 4 tyzdne. Do hibky sa PMax prebera na samostatnom kurze.

1. Pred spustenim

Ak nieco z tohto chyba, PMax sa uci na zlych datach a Ziadna optimalizacia neskdr to nezachrani.

[ ] Meria sato, €o chcete predavat

Nakup alebo dopyt je primarna konverzia, pri e-shope so skutonou hodnotou objednavky. Ten
isty nakup sa nepocita dvakrat (napr. z GA4 aj z Google tagu). Overené v Tag Assistant.

[ ] Suhlas s cookies posiela signaly
Consent Mode v2 je nastaveny a po prijati cookies sa konverzie naozaj odosielaju. Bez toho
PMax vidi len zlomok vysledkov.

[ ] Feed je &isty (e-shop)
Merchant Center je prepojeny s Google Ads, produkty nie su zamietnuté a cena aj doprava
sedia s webom.

[ ] Znagka je oSetrena

Hl'adanie vasej znaCky bezi v samostatnej Search kampani a v PMax je znacka vylucena. Inak
PMax zbiera lacné konverzie od ludi, ktori by kupili aj tak.

[ ] Podklady su uplné
V kazdej skupine podkladov su texty, obrazky na Sirku aj Stvorcové, logo a idealne vlastné
video. Sila reklamy aspon ,Dobra". Jedna skupina podkladov = jedna téma alebo kategoria
produktov.

[ ] signaly publika su pridané
Zoznam zakaznikov, navstevnici webu a vlastny segment podla hladanych vyrazov. Je to
napoveda pre Google, kde zacat, nie obmedzenie cielenia.
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Viete, kam PMax posiela l'udi

RozSirenie konecnej URL je zapnuté alebo vypnuté vedome. Ak je zapnuté, vylucte stranky,
kam reklama viest nema (kontakt, blog, kariéra).

Ciel arozpocet su realistické

Na Start maximalizacia konverzii alebo hodnoty. Cielovu CZA alebo ROAS nastavte az ked' je
vykon stabilny a vychadzajte z toho, ¢o kampan realne dosahuje.

2. Pravidelna kontrola (kazdé 2 - 4 tyzdne)

Suhrn kampane vela nepovie. Pozerajte sa dovnutra.
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Kanaly po tyzdnoch
V prehlade vykonu podla kanalov sledujte, kam ide rozpocet: Vyhladavanie, Nakupy, YouTube,
Discover, Display. Ak sa peniaze presuvaju do kanala, ktory nepredava, je to signal na zasah.

Hl'adané vyrazy
Pozrite si, na ¢o sa reklamy zobrazuju. Kolko je znacka? Nezmyselné vyrazy pridajte ako
vylu€ujuce slova.

Novi vs. existujuci zakaznici

Ak vacsina konverzii prichadza od l'udi, ktori uz u vas nakupili alebo boli na webe, PMax robi
najma remarketing. Zvazte ciel ziskavania novych zakaznikov.

Celkové predaje, nie len kampan

Porovnaijte trzby alebo dopyty celého webu pred a po spusteni. Skvelé Cisla v kampani pri
stojacich celkovych predajoch znamenaju, ze PMax si pripisuje predaje, ktoré by prisli aj tak.

Slabé podklady vymenené
Obrazky a texty s hodnotenim ,Nizke" nahrad'te novymi. Nové podklady nechaijte par tyzdnov
zbierat data, kym ich budete hodnotit.



[:l Zmeny po malych krokoch

Ciel a rozpoCet mente postupne (orientac¢ne do 20 % naraz) a po zmene dajte kampani 1- 2

Tri varovné signaly

e Velalacnych konverzii naraz — casto su to ludia, ktori hladali vasu znacku.

e ROAS v kampani rastie, trzby e-shopu stoja — PMax si pripisuje predaje, ktoré by prisli aj

bez neho.

e Lacné kliky v Discover alebo Display bez nakupov — rozpocet utiekol do kanala, ktory len

vyzera dobre.

Kedy PMax a kedy nie
Zacinajuci e-shop Rozbehnuty e-shop
Nakupna kampan a PMax s feedom a brandova
brandova Search. Viac Search so znackou
kontroly za menej penazi. vyluc¢enou z PMax.

Sluzby

Search ako zaklad,
remarketing cez Display,
Demand Gen na novy dopyt.

Kazdy web: najprv tag, suhlas s cookies a meranie, az potom kampane. Checklist je pomécka ku kurzu Google

Ads IV (Miroslav Gregor), nie kompletny audit.



