Prompt kniznica: Google Ads & Al

| 35 hotovych promptov | Workshop materidl pre u¢astnikov

Ako pouzivat: Skopiruj prompt, vypln [zatvorkové polia] a pouzi v ChatGPT alebo Claude.

1. AUDIT & ANALYZA UCTU

P01 — Rychly audit kampane z CSV reportu

Si expert na Google Ads. Analyzuj prilozeny report a odpovedz na:

1. Ktoré kampane maju najhorsi pomer nakladov k vysledkom?

2. Kde vidi$ anomdlie (nezvycajne vysoky CPC, nizky CTR, zld conversion rate)?
3. Co by si vypol alebo obmedzil ako prvé a preco?

4. Aké su top 3 prilezitosti na zlepSenie?

Bud konkrétny, odkazuj sa na ¢isla z reportu.

P02 — Porovnanie dvoch obdobi

Porovnaj vykon Google Ads kampane v dvoch priloZenych reportoch.
Obdobie 1: [napr. april 2025]
Obdobie 2: [napr. maj 2025]

Identifikuj:

- Metriky, ktoré sa zhor3ili (a mozné priciny)
- Metriky, ktoré sa zlepsili

- Kampane/ad skupiny s najvacSou zmenou

- Co odporudas spravit na zaklade tejto analyzy

P03 — Detekcia anomalii

Pozri sa na tieto Google Ads data za poslednych 30 dni.
Hladaj Statistické anomalie: dni alebo kampane, kde sa nieco sprdva inak ako zvycajne.
Pre kazdd anomdliu navrhni 2—-3 mozné pricliny a o spravit.

P04 — Benchmark analyza

Mam tieto Google Ads metriky pre [odvetvie, napr. e-commerce médal:
— CTR: [X%]

- Conversion Rate: [X%]

- CPA: [X€]

- ROAS: [X]

Porovnaj ich s typickymi benchmarkmi v mojom odvetvi.
Kde som pod priemerom? Kde som nad? Co mdm prioritizovat?



2. KEYWORD RESEARCH

P05 — Generovanie kl'G¢ovych slov

Pracujem na Google Ads kampani pre [produkt/sluzba].
Cielova skupina: [popis zdakaznika].
Geografické zameranie: [krajina/regién].

Navrhni:
1. 40 klacovych slov (mix: informacny, komercny a transakcny intent)
2. Pre kazdé klicové slovo navrhni match type (Broad/Phrase/Exact) s oddvodnenim

3. 0zna¢, ktoré si high-intent (pripravenost kapit)

P06 — Klastrovanie kli¢ovych slov do ad skupin

Mam tento zoznam kldc¢ovych slov:
[vioz zoznam]

Rozdel ich do tematickych ad skupin podla principu 1 ad skupina = 1 téma.
Pre kazdl skupinu:

- Navrhni nazov skupiny

- Vyber najrelevantnejSie klucové slova

- Navrhni 3 negative keywords Specifické pre tilto skupinu

P07 — Negative keywords generator

Pre Google Ads kampan na [produkt/sluzbal v odvetvi [odvetvie]:

1. Vytvor zoznam 30 negative keywords, ktoré treba vylucit
2. Kategorizuj ich do skupin (napr. "neplateni hladaci", "nespravne produkty",

"geografie")
3. 0znal, ktoré by mali byt na Grovni kampane vs. ad skupiny

P08 — Rozsirenie existujucich keywords

Mam tieto klGlové slovd, ktoré mi funguja:
[vlioZ zoznam top keywords]

Navrhni 20 dalsich klGcovych slov, ktoré by mohli fungovat podobne dobre.
Hladaj: synonyma, dlhy chvost (long-tail), sUvisiace témy, konkurencné vyrazy.
Pre kazdé slovom vysvetli, preco si mysli§, Ze md potencidl.



3. TVORBA TEXTOV (RSA)

P09 — Kompletné RSA texty pre ad skupinu

Si copywriter pre Google Ads. Napis RSA reklamu.

Produkt/Sluzba: [popis]

Ad skupina / téma: [napr. "UCtovny softvér pre malé firmy"]
Cielova skupina: [popis]

Hlavné USP (unikatne vyhody): [zoznam 3-5 vyhod]

CTA: [napr. "VyskGSaj zadarmo" / "Ziskaj ponuku"]

URL: [doména]

Vystup:

- 15 headlines (max 30 znakov kazdy, ziadne duplicity, rdézne uhly: benefit, feature,
CTA, cena, urgency, social proof)

- 4 descriptions (max 90 znakov, kazdy iny uhol pohladu, aspoi 1 s CTA)

- Pozndmka: oznac, ktoré headlines su "Pinnable" na poziciu 1 (brand/hlavné USP)

P10 — Varianty textov pre A/B test

Mam tento fungujlci RSA headline:
"[aktudlny headline]"

Navrhni 5 variantov pre A/B test, kde kazdy testuje iny psychologicky princip:

- Variant 1: Curiosity gap

- Variant 2: Social proof

- Variant 3: Urgency / scarcity
— Variant 4: Benefit-first

— Variant 5: Pain point

Kazdy variant max 30 znakov.

P11 — Texty pre rozne fazy nakupného procesu

Produkt/Sluzba: [popis]

Napi$ Google Ads texty (headlines + description) pre 3 féazy:
1. Awareness (zdkaznik eSte nevie, Ze mé problém)

2. Consideration (porovnava rieSenia)

3. Decision (pripraveny kipit)

Pre kazdl fézu: 3 headlines + 1 description.



P12 — Sezénne texty

Potrebujem upravit Google Ads texty pre [produkt/sluzba] na [sezéna/akcia, napr.
Vianoce, Black Friday, jar].

Aktudlne texty:
[vlioZ existujlce headlines/descriptions]

Uprav ich tak, aby:

- Odkazovali na sezénu/akciu

— Zachovali max 30 znakov (headlines) / 9@ znakov (descriptions)
— Boli autentické, nie klisé

4. PERFORMANCE MAX

P13 — PMax asset brainstorm

Pripravujem Performance Max kampan pre [produkt/sluzbal.
Cielovd skupina: [popis]
Hlavnd konverzna akcia: [napr. nakup, vyplnenie formularal

Navrhni:

1. 5 roznych headlines (max 3@ znakov)

2. 5 long headlines (max 90 znakov)

3. 5 descriptions (max 9@ znakov)

4. Témy pre obrazky (co by malo byt na fotkach)
5. Script pre 15-sekundové YouTube video

P14 — PMax audience signals

Pre Performance Max kampan na [produkt/sluzbal:

Navrhni audience signals pre Google Ads:

1. Custom segments (search terms, URLs, apps — ¢o zadat)
2. Remarketing listy, ktoré by som mal mat

3. Customer match segmenty (aké typy zdkaznikov nahrat)
4. Demographics a interests, na ktoré sa zamerat

Vysvetli, preco kazdy signal odporucas.

P15 — PMax audit checklist aplikovany na moj ucet

Mam tieto data z Performance Max kampane:
[vioZz Statistiky: impressions, clicks, conversions, cost, asset report]

Skontroluj:

1. SU asset ratings va&3inou "Good" alebo "Best"? Co treba zlep3it?
2. Je budget dostatoclny na learning phase?

3. SU konverzné ciele sprdvne nastavené?
4.

Co konkrétne by si zmenil v nasledujlicich 7 dnoch?



5. SMART BIDDING

P16 — Vyber bidding stratégie

Mam Google Ads kampan s tymito parametrami:

Mesacny budget: [X€]

Konverzie za poslednych 30 dni: [pocet]

Aktudlna stratégia: [napr. Manual CPC]

Ciel: [napr. maximalizovat predaje pri CPA max 25€]

Akl bidding stratégiu odporucas a preco?
Kedy by som mal prepnlGt na inlG stratégiu a podla ¢oho to spoznam?

P17 — Riesenie problémov so Smart Bidding

Moja kampan s [Target CPA / Target ROAS] nefunguje dobre:
- Nastaveny ciel: [X]

- Skutocné vysledky: [X]

- Trvanie kampane: [X tyzdfiovl]

- Poclet konverzii/mesiac: [X]

Co mdZe byt pri¢ina? Navrhni 5 moZnych problémov a riedeni.

6. REPORTING & ANALYZA

P18 — Mesacny client report

Si analytik Google Ads. Na zaklade prilozenych dat vytvor mesacny report pre klienta.

Klient: [typ biznisul
Reporting obdobie: [mesiac]
Konverzny ciel: [napr. ndkupy / leady]

Struktdra:

1. Executive summary (4-5 viet, bez jargénu)

2. Klicové metriky (tabulka: tento mesiac vs. minuly mesiac, % zmena)
3. Top 3 kampane — vykon + 1l-veta komentar ku kazdej

4, Co fungovalo dobre (s ¢islami)

5. Co treba zlep3it (s ¢islami)

6. Odporucané kroky na nasledujlci mesiac (konkrétne, max 5 bodov)

Tén: profesiondlny, zrozumitelny pre niekoho, kto Google Ads neovlada.



P19 — Identifikacia prilezitosti v datach

Analyzuj tieto Google Ads data a najdi skryté prilezitosti:
[vioZ datal

Hladaj:

1. Klucové slovd s vysokym CTR ale nizkym budget podielom (underinvested)
2. Ad skupiny s dobrou conversion rate ale malym objemom (Skdlovatelné)
3. Casy/dni s najlep$im vykonom (schedule optimalizécia)

4. Geografické oblasti s nadpriemernym vykonom

P20 — Search Terms analyza

Mam report search terms z Google Ads:
[vloz zoznam search terms]

Roztried ich do kategérii:

1. Relevantné — treba pridat ako klicové slova

2. Ciasto¢ne relevantné — treba zvazit

3. Irelevantné — pridaj ako negative keywords

4. Zaujimavé inzighty — o ta zdkaznici pytaju, ¢o si necakal?

P21 — Auction Insights interpretacia

Mam Auction Insights report:
[vlioZz déta: competitors, impression share, overlap rate, etc.]

Analyzuj:

1. Kto st moji hlavni konkurenti v aukcii?

2. Kde stracam impression share (budget vs. quality)?
3. Ako agresivni sG konkurenti?

4. Co mi odportéad spravit na zlepdenie mojej pozicie?

7. AUTOMATIZACIA & TECHNICKE

P22 — n8n workflow dizajn

Chcem automatizovat tento proces v Google Ads:
[popis procesu, napr. "kazdy pondelok dostat report o vydavkoch a konverziach za minuly

tyzden na email"]

Navrhni:

1. Kroky workflow (trigger - akcie - vystup)
2. Aké nastroje/nody v n8n pouzit

3. Aké ddata potrebujem z Google Ads API

4. Pripadné problémy a ako ich obist



P23 — Make (Integromat) scenario navrh

Potrebujem Make scenario, ktoré:
[popis, napr. "ked CPA v Google Ads kampani prekroc¢i 30€, posle mi Slack spravu s ndzvom
kampane a aktudlnym CPA"]

Navrhni:

1. Trigger a podmienky

2. Moduly v Make (aké apps pouzit)

3. Data, ktoré treba vytiahnut z Google Ads
4. Format notifikacie / vystupu

P24 — Google Ads skript (script) napad

Chcem Google Ads skript, ktory:
[popis, napr. "kazdy den skontroluuje, ¢i niektord kampan nemd impression share pod 30%
a posle email"]

Popis (bez kodu):

1. Logiku skriptu krok za krokom

2. Data, ku ktorym potrebuje pristup
3. Podmienky a vystupy

4. Ako ho naplanovat (denny/tyzdenny)

8. STRATEGIA & PREZENTACIA

P25 — Navrh kampane od nuly

Klient: [typ biznisu, napr. "e-shop s handmade Sperkami, Slovensko"]
Budget: [X€/mesiac]

Ciel: [napr. maximalizovat predaje pri ROAS min. 3]

Hlavna sezéna: [napr. oktdéber—december]

Navrhni kompletnli Google Ads stratégiu:

Aké typy kampani a preco

Odporucana Struktira a rozdelenie budgetu
Bidding stratégie pre kazdu kampan

Fézy: spustenie - optimalizdcia - Skalovanie
KPI, podla ktorych budeme merat Uspech

ua B WN B

P26 — Prezentacia vysledkov pre klienta/manazment

Mam tieto vysledky Google Ads kampane za Q2:
[vioZz klacové metrikyl

Pom6z mi napisat prezentaciu (5 slide outline) pre klienta, ktory ni¢ o PPC nevie.
Kazdy slide: nadpis + 3—4 bullet pointy.
Jazyk: jasny, bez jargénu, zamerany na biznis vysledky (peniaze, predaje, rast).



P27 — Odpoved na nespokojného klienta

Klient pisSe: "[vloz spravu klienta, napr. 'ndklady vzrastli o 30% a predaje nie']"

Pom6z mi napisat profesionalnu odpoved, ktora:
1. Uzndva jeho obavy

2. Vysvetluje mozné priciny (bez vyhovoriek)
3. Navrhuje konkrétne kroky na napravu

4. Zachovdva dbveru a profesionalitu

9. Al KREATIiVY

P28 — Midjourney/DALL-E prompt pre reklamny banner

Vytvor Midjourney prompt pre Google Display banner.

Produkt: [popis]

Styl: [napr. minimalisticky, lifestyle, corporate]
Farby: [napr. biela a modré, brand farby]

Nalada: [napr. doéveryhodny, energicky, luxusny]
Format: horizontdlny banner (728x90 alebo 300x250)

Vystup: 3 rbézne Midjourney prompty v anglictine.

P29 — Kreativny brief pre dizajnéra/Al

Pripravujem Google Ads kreativy pre kampan.
Produkt: [popis]

Cielovd skupina: [popis]

Hlavnd spréva: [napr. "USetri 2 hodiny denne"]
CTA: [napr. "Vysk($aj zadarmo"]

Vytvor kreativny brief:

1. Vizudlna stratégia (Co md obrazok/video komunikovat)
2. Farebnd paleta a Styl

3. Texty na kreative (headline, subline, CTA button)

4. Comu sa vyhnuit

5. 3 konkrétne koncepty na realizaciu



10. ROZNE & POKROGCILE

P30 — Competitor analyza z verejnych zdrojov

Analyzuj Google Ads stratégiu konkurenta [URL/nazov firmy] na zdklade:
- Google Ads Transparency Center (ads.google.com/transparency)
— Ich landing pages a messaging

Identifikuj:

1. Hlavné USP, ktoré komunikuju

2. CTA a ponuky, ktoré pouzivaju

3. Kde su medzery, ktoré mozem vyuzit
4. Ako sa odlisit

P31 — Optimalizacia landing page pre Google Ads

Mam tdto landing page: [URL alebo popis obsahul
Google Ads kampan smeruje na nu s kldcovymi slovami: [zoznam]

Analyzuj Quality Score faktory:

1. Relevancia klicovych slov a landing page obsahu
2. Rychlost a UX (c¢o vie$ posudit)

3. Jasnost CTA

4. Odporucania na zlepSenie konverzného pomeru

Co by si zmenil ako prvé?

P32 — Sezénna stratégia

Odvetvie: [napr. e-commerce, B2B softvér, cestovny ruch]
Krajina: [Slovensko/CR]
Rok: 2025-2026

Vytvor ro¢ny kalendar Google Ads aktivit:

— Klucové sezény a sviatky s vysokym dopytom

- Odporucané akcie pre kazdé obdobie (zvySenie budgetu, Specidlne kampane, texty)
- "Quiet periods" — kde Setrit

P33 — ROAS kalkulator a ciel'ové nastavenie

Mdm e-shop s tymito parametrami:

- Priemernd hodnota objednavky (AOV): [X€]

- Margin: [X%]

- Akceptovatelné marketingové ndklady: [X% z obratul

Vypocitaj:

1. Break-even ROAS

2. Cielovy ROAS pre zdravy zisk

3. Maximdlny CPA, ktory si mozem dovolit

4. Odporucané nastavenie Target ROAS v Google Ads



P34 — Konverzny tracking audit

Popis mo6jho konverzného trackingu:
[napr. "médm Google Ads konverziu cez Google Tag, meriame nakupy a newsletter signup"]

Audit:
1. SG moje konverzné akcie spravne nakonfigurované pre Smart Bidding?

2. Aké konverzie by som mal pridat/odstranit?
3. Je nastavenie hodn6ét konverzii spravne?
4, Co skontrolovat v GA4 pre lepsie data?

P35 — Mesacny akény plan optimalizacie

Mam Google Ads UcCet s tymito kampafami:
[zoznam kampani a zdkladné metriky]

Vytvor mesacny optimalizacny plan (4 tyzdne):
- Tyzdefi 1: Co robit (konkrétne Glohy)

- Tyzdef 2: Co robit

- Tyzdef 3: Co robit

- Tyzden 4: Co robit + review

Prioritizuj podla dopadu na vysledky.
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