Performance Max Audit Checklist

Pouzitie: spusti audit kazdych 4-6 tyzdtiov | Cas: 30-45 min

Uget:

Kampaini:

Datum auditu:

Auditoval:

SEKCIA 1 — ZAKLADNE NASTAVENIA

Skontroluj pred ¢imkolvek inym — chyby tu invaliduju vsetko ostatné

1.1 Konverzny tracking

Konverzné akcie su aktivne a zaznamenavaju data (skontroluj Conversion column v poslednych 7
drioch)

Primarna konverzia je nastavena ako "Primary" (nie "Secondary")
Konverzné hodnoty su nastavené (pre e-commerce: dynamické hodnoty z transakcii)
Nie su duplicitné konverzie (napr. GA4 aj Google Tag meraju to isté)
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Cross-device konverzie su aktivne (Account settings — Measurement)

Al prompt na overenie:

Mam tieto konverzné akcie v Google Ads: [zoznam].

Ktoré su vhodné ako primdrne ciele pre PMax a ktoré by mali byt sekunddrne?
SG nejaké duplicity alebo problémy?

1.2 Kampannové nastavenia

Konverzny ciel' kampane = spravna akcia (nie "All conversions" ak obsahuje irelevantné akcie)
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Bidding stratégia je spravna pre fazu kampane:

Nova kampan (< 30 konverzii): Maximize Conversions

Zrela kampari (30+ konverzii/mes.): Target CPA alebo Target ROAS

Target CPA / ROAS nie je nastaveny prili§ agresivne (max 20% odchylka od historického priemeru)
Budget je dostatocny: min. 15-20x denny CPA ciel

Datumy a plan su spravne (nie staré end date)

Geotargeting je spravny (krajina, regién)
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Jazyky su nastavené spravne



SEKCIA 2 — ASSET SKUPINY

Najcastejsi zdroj problémov
2.1 Pocet a diverzita asset skupin

(J Ma kampar aspori 1 asset skupinu (optimalne 2-4 pre rézne témy/produkty)
(J KaZda asset skupina ma jasnu tému (nie "vetko v jednej")

(J Nazvy asset skupin s popisné (nie "Asset group 1")
2.2 Texty (Headlines & Descriptions)

(J 15 headlines vyplnenych (nie menej)

(J 5 long headlines vypinenych

(J 4-5 descriptions vyplnenych
Headlines pokryvaju rozne uhly: USP, benefit, feature, CTA, social proof, cena
Ziadne duplicitné headline texty
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(J Klasové slova relevantné pre asset skupinu su v aspori 2-3 headlines
(J Asponi 1 description obsahuje silny CTA
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Asset Strength: Skontroluj v Google Ads — musi byt "Good" alebo "Best"
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Landscape obrazky (1200x628): min. 3, idealne 5+

Square obrazky (1200x1200): min. 3, idealne 5+

Portrait obrazky (960x1200): min. 1 (pre YouTube/Display)
Obrazky su high-quality, relevantné, nie stock-foto klisé
Obrazky neobsahuju text (Google pridava text automaticky)

Aspon 1 obrazok s l'udmi / lifestyle kontext
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Ziadne obrazky s logom cez cell plochu
2.4 Videa

Aspon 1 video (idealne 2-3 varianty)

Video ma min. 10 sekind, idealne 15-30 sek.
Video zacina hook-om v prvych 5 sekundach
Video obsahuje CTA (verbalne aj vizualne)

Ak nemas video: Google auto-generuje — skontroluj kvalitu v Asset report
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Ak auto-video je zlé: pouzi "Video creation" v Google Ads alebo nahraj vlastné

2.5 Loga a firemny nazov

(J Logo (1:1 square): nahraté
(J Logo (landscape 4:1): nahraté (volitelné ale odporu¢ané)

(J Firemny nazov je spravny a konzistentny



SEKCIA 3 — AUDIENCE SIGNALS

PMax funguje lepsSie s dobrymi signalmi
3.1 Remarketing & Customer lists

(J Remarketing zoznam (web navétevnici) je pridany ako audience signal
(J Customer Match zoznam (email zdkaznikov) je nahrany a aktivny
(J Lookalike/Similar audiences st povolené (Account settings)

(J Zoznam konvertovanych zakaznikov je separatny od obecného remarketing listu

3.2 Custom Segments (Intent)

(J Custom segment zo search terms (ludia, ktori hl'adali relevantné vyrazy) je vytvoreny
(J Custom segment z URL konkurentov je vytvoreny

(J Segmenty st $pecifické (nie prili§ broad)
3.3 Demografické signaly

(J Vek/pohlavie je nastavené podla cielovej skupiny (nie "Unknown" excluded)

(J Household income targeting je zvaZzené (pre prémiové produkty)

SEKCIA 4 — VYKON & OPTIMALIZACIA

4.1 Asset Report

(] Otvorené: Campaign — Asset groups — View asset details
() Kazdy asset ma rating: Best / Good / Low / Learning
(J Assets s ratingom "Low" st nahradené (min. 1x mesaéne)

(] Assets vo faze "Learning" st monitorované (min. 7-14 dni pred hodnotenim)

4.2 Insights & Search terms

() Insights page je skontrolovana (Campaign — Insights)
(J Search category report — relevantné kategérie dominuju?
(J Audience insights — zodpovedaju cielovej skupine?

() Néjdené irelevantné search kategdrie st rieSené cez brand exclusions alebo negative keywords

4.3 Negative keywords

(] Brand exclusions st nastavené (ak nechces$ brand traffic v PMax)
(J Negative keyword list je aplikovany na kampari
(J Negativy st aktualizované aspori 1x mesacne

(J Competitor brand terms st rieené (bud included alebo excluded — vedome)



4.4 Budget a bidding vykon

(] Kampan &erpa min. 80% denného budgetu (ak nie — zvy$ budget alebo zniZ Target ROAS/CPA)
(J Nie je "Limited by budget" status (ak ano — prioritizuj alebo zvy$ budget)
() Target CPA/ROAS vs. skutoény vykon: rozdiel do 20%?

(J Learning phase je ukon&ena (min. 4-6 tyzdiov od poslednej velkej zmeny)

SEKCIA 5 — SEARCH KAMPANE & KOEXISTENCIA

5.1 Konflikty s Search kampanami

(] Mas separatnu Search kampar pre brand keywords? (odporiéané)
(J Exact match brand keywords v Search kampani maji campaign-level negative v PMax
(J PMax a Search kampane nejdu proti sebe v aukcii pre kli¢ové frazy

5.2 Shopping feed (pre e-commerce)

(J Google Merchant Center je prepojeny a aktivny

(] Feed nemé chyby (Merchant Center — Diagnostics: O critical errors)
(J Produktové tituly obsahuju kl'ti¢ové slova (nie len kdd produktu)

(J Ceny a dostupnost st aktuélne (real-time feed sync)

(] Produkty s nizkym vykonom su vyligené zo shopping asset skupiny

SEKCIA 6 — TECHNICKE & TRACKING

6.1 URL a landing pages

(J Final URL je spravna a funkéna (manual check — klikni na ad)

() Final URL Expansion je nastavena vedome (On = Google méze zmenit URL, Off = pevna URL)
() Landing page je relevantna k asset skupine a textom

() Landing page sa nadita do 3 sekind (test: PageSpeed Insights)

(J Mobile verzia landing page je funkéna

6.2 Conversion tracking technické

(J Google Ads tag je aktivny na v3etkych strankach (Tag Assistant)
(] Konverzna akcia sa spusta spravne (test cez Tag Assistant)

()] GA4 a Google Ads su prepojené (importované konverzie z GA4?)



SEKCIA 7 — VYSLEDKY AUDITU

Suhrn nalezov

Oblast

Konverzny tracking
Kampanriové nastavenia

Asset skupiny — texty

Asset skupiny — obrazky/video
Audience signals

Negative keywords

Budget & bidding

Search koexistencia

Technické

Top 5 akcii na najblizsi tyzden
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Datum nasledujliceho auditu:

Status
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Priorita opravy

Vysokd / Strednd / Nizka

Ak mas k dispozicii data z kampane, pouzi tento prompt pre Al-asistovany audit:



Si expert na Performance Max kampane v Google Ads.
Mam tieto data z PMax kampane za poslednych 30 dni:

Kampaniové nastavenia:
Bidding stratégia: [X]
Target CPA/ROAS: [X]
Budget/den: [X€]
Konverzny ciel: [X]

Vykon:

- Impressions: [X], Clicks: [X], CTR: [X%]
- Konverzie: [X], CPA: [X€], ROAS: [X]

- Budget cerpanie: [X%]

Asset strength: [Best/Good/Low pre kazdu skupinu]
Asset skupiny: [pocet a témy]
Audience signals: [zoznam]

Na zéklade tychto dat:

1. Aké si top 3 problémy tejto kampane?

2. Kde vidi$ nevyuzity potencial?

3. Co by si zmenil ako prvé a preco?

4. Aky je tvoj odhad, kde mbéze byt konverzny tracking problém?

Workshop Google Ads x Al - Miroslav Gregor - gregor@gorim.sk



